
Allafiera1.200espositorida34paesi.Oltreconfinelevenditedelsettoreaumentanodel39%

Vicenzaorobrilla conl’estero
Girod’affari increscitadel10%nelprimosemestre2023
DI MATTEORIZZI

V
icenzaè d'oro.Da ieri
fino a martedìprossi-
mo, Vicenzaoro apre
le sueportenel quar-

tiere fieristico: a faredatraino
èl'internazionalità.Sonooltre
1.200ibrandespositoriprove-
nienti da34 paesi (copronoil
40% della superficie espositi-
va in fiera), con400buyereste-

ri invitati da69paesi,in parti-
colare da Stati Uniti, Medio
OrienteeCina,grazieal pro-
gramma attivato con il mini-
stero degli esteri e l'Agenzia
Ice. Tra le tendenzedi stile:
gioielli genderfluid, geometrie
pop,simboli e lettereda indos-
sare.

Continuacosì il trendpositi-
vo dell'exportperil settoreora-
fo-gioielliero italiano. Nei pri-

mi cinque mesi dell'anno, se-

condo i dati elaboratiperFede-

rorafi dalCentrostudidi Con-
findustria Moda, le vendite
esteresono saliteglobalmente
del9,3%,per unvalore di 4,36
miliardi di euro,con gli Stati

Uniti ancora primo mercato
per 583milioni di eurodi valo-
re. Nelfrattempo, il Clubdegli
Orafi Italia hapresentatoaVi-
cenzaoro l'indagine realizzata
in collaborazionecon la Dire-
zione studiericerchediIntesa
Sanpaolo che ha aggiornato
subasesemestralelavariazio-
ne del fatturatodi settoreaun
+10,2%. Si riscontra un senti-
ment positivo tragli operatori
intervistati,con il 39%chepre-

vede un incremento del fattu-

rato (percentuale allineataal
44% rilevato a fine 2022), adi-
mostrazione dellastabilitàdel-

le aspettative.Invece, la revi-
sione più significativa ha ri-
guardato il mercato interno
dapartedelleimpresedi mino-

ri dimensioni: dal 36%, che
prevedevaunacrescita nella
rilevazionedidicembre,la per-
centuale scendeal 23%. Men-
tre leattesesono stateriviste

al rialzo dalle imprese me-
dio-grandi in riferimento ai
mercati esteri,passandodal
61% al67%.

Trai brandpresenti alsalo-
ne di Italian Exhibition Group
(Ieg) le creazioni di Damiani,
Roberto Coin con le sue colle-

zioni colorate,labottegavalen-
zana con Crivelli, Palmiero,
LucaCarati,la vicentina Fope
con lasuatecnologiabrevetta-
ta di piccole mollecherendono
le cateneamaglia d’oro flessi-

bili, la fiorentinaAnnamaria
Cammilli. E ancoraRoberto
De Meglio e il gruppogenove-

se Gismondi1754.
Spazio anche agli orologi.

VO’Clock Privéè il salotto de-

dicato all’alta orologeriaealla
culturaorologiera che,da do-

mani fino a domenica,riunirà
per la seconda edizione i
brandpiù ricercati eil pubbli-
co diappassionatiecollezioni-

sti, offrendounprogramma di
incontri ecorsitecnici.

Manonci sonosoloesposito-

ri a Vicenza,gli operatori tro-
veranno ancheun calendario
di eventi conle voci principali
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dell’industria. Dalla presenta-
zione, oggi, del nuovo Trend-
book 2025+curatodaTrendvi-
sion Jewellery + Forecasting,
l’Osservatorio indipendente
diIegdirettodaPaolaDeLu-
ca, alle casehistory di brand
emergentio di gioiellerie indi-
pendenti sinoal temadella for-
mazione per le nuovegenera-

zioni chesi vogliano avvicina-
re all’arte orafa.Siparleràan-
che dell’impatto dell intelli-
genza artificiale sul design e
sull’industria edella sostenibi-
lità.

La manifestazione vede la
partecipazionedi tutte le voci

del settore,istituzioni e asso-

ciazioni di categoria, da Con-
findustria Federorafi,Confar-
tigianato orafi, Confcommer-
cio Federpreziosi, Cna orafi,
Confimi Industria categoria
orafaeargentierafino adAsso-

gemme, Assocoral,Afemo (As-
sociazione fabbricanti esporta-

tori macchinari peroreficeria)
e Cibjo, che contribuiscono
all’agendadellamanifestazio-
ne eai talk in programma.
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Usa,MedioOriente eCinai principali mercatidi riferimento
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